
Branding: Senjata Rahasia Kalahkan Kompetitor

Description

Bayangkan ketika Anda berjalan-jalan di pusat perbelanjaan yang ramai, tentunya akan ada suatu
toko yang menarik perhatian Anda, bukan? Mungkin karena desainnya yang unik, warnanya yang
mencolok, atau ada sesuatu yang membuat Anda penasaran dan ingin tahu lebih banyak tentang
toko itu. Nah, itulah yang disebut kekuatan dan strategi branding! Artinya, toko tersebut berhasil
membuat Anda tertarik dan ingin tahu lebih banyak tentang apa yang mereka tawarkan.

Apa itu Branding? 
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Branding adalah suatu seni dalam membangun identitas yang kuat, unik, dan menarik untuk suatu
bisnis. Branding dapat mempermudah konsumen dalam mengenali produk dan layanan yang
ditawarkan oleh suatu perusahaan serta membedakannya dari kompetitor dalam industri yang
sama. 

Dengan menggunakan berbagai elemen seperti nama, logo, warna, font, ataupun aspek desain
grafis lainnya secara keseluruhan, perusahaan dapat membangun identitas atau brand identity  yang
kuat dan mengkomunikasikan nilai-nilai unik yang mereka tawarkan kepada konsumen. Akan tetapi,
hal ini sebenarnya lebih dari sekedar logo atau slogan. Mengingat, branding turut mencakup cerita
yang ingin Anda sampaikan kepada konsumen tentang siapa Anda dan apa yang Anda tawarkan. 
Branding yang sukses menciptakan koneksi emosional dengan audiens, membuat mereka ingat dan
percaya pada brand Anda.

Pentingnya Merancang Strategi Branding
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Meancang strategi branding merupakan rencana jangka panjang yang dirancang untuk mencapai
tujuan besar, yaitu membangun brand identity dan brand yang mampu dikenali dan melekat kuat di
benak konsumen.  Strategi yang efektif memiliki dampak mendalam pada seluruh aspek bisnis,
termasuk hubungan dengan konsumen dan persepsi mereka terhadap brand Anda. 

Melalui strategi yang konsisten, termasuk tone of voice, emosi, dan pesan yang selaras di semua
platform Anda, tentunya  dapat meningkatkan brand awareness untuk menarik konsumen baru dan
meningkatkan loyalitas konsumen saat ini. Keputusan pembelian konsumen seringkali didasarkan
pada emosi, bukan hanya pemikiran rasional. Dengan melibatkan emosi dalam strategi, merek
dapat terhubung lebih dalam dengan audiens mereka, menciptakan rasa kepemilikan dan loyalitas. 

Selalu Pantau Kompetitor

Selain itu, menyadari keadaan kompetisi pasar saat ini adalah elemen penting dalam membentuk
strategi. Memantau kompetitor dan mengevaluasi strategi mereka penting untuk mengidentifikasi
strategi yang berhasil dan mengantisipasi tren pasar.

Dalam konteks bisnis, branding tidak hanya membangun identitas perusahaan yang kuat tetapi juga
memudahkan pelanggan untuk mengingat dan mengenali bisnis tersebut. Hal ini tentunya sangat
penting dalam membedakan produk sebuah perusahaan dari produk kompetitor. Nantinya,
konsumen juga akan lebih mudah dalam mengambil keputusan pembelian.
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Branding yang efektif juga dapat meningkatkan nilai keuangan perusahaan dengan membuatnya
lebih menarik bagi investor dan meningkatkan penjualan. Selanjutnya, branding yang profesional
membantu membangun kepercayaan dengan konsumen, klien potensial, dan masyarakat umum. 

Strategi dan Langkah-Langkah Membangun Brand yang Kuat

Kenali Target Audiens Anda: Sebelum Anda melangkah lebih jauh, Anda perlu memahami
siapa sebenarnya yang ingin Anda jangkau. Apa yang mereka butuhkan dan inginkan?
Memahami audiens Anda adalah kunci untuk menyelaraskan brand Anda dengan tepat,
sehingga Anda dapat menyapa mereka dengan cara yang paling relevan dan efektif.

Tentukan Visi Misi Brand Anda: Sebuah brand yang autentik dan unik harus tercermin dari
visi misi brand yang dipercayai oleh perusahaan. Apa yang membuat brand Anda berdiri?
Nilai-nilai inti inilah yang akan menjadi pondasi dari setiap keputusan branding yang Anda
buat, dan akan membantu Anda membangun konsistensi dalam brand Anda.

Kembangkan Brand Visual Identity yang Menarik: Visual identity atau identitas visual dari
sebuah brand adalah yang pertama kali dilihat oleh audiens. Ini meliputi jenis graphic design,
 logo, pilihan warna, jenis huruf, dan elemen desain lain yang akan menjadi â??wajahâ?• brand
Anda. Pastikan identitas visual Anda mencerminkan kepribadian dan nilai-nilai dari brand
Anda. Kemudian, Anda juga perlu untuk selalu mengikuti market trend dan menarik bagi target
audiens.

Strategi Membangun Branding Lainnya

Komunikasi yang Konsisten: Kunci dari branding yang sukses adalah konsistensi. Pastikan
bahwa pesan dan citra brand Anda dikomunikasikan secara konsisten di semua platform,
mulai dari media sosial hingga material pemasaran fisik. Dengan konsistensi yang tepat, Anda
akan membangun pengenalan brand yang kuat dan meningkatkan kepercayaan konsumen.

Pantau dan Evaluasi: Gunakan metrik dan data analitik untuk mengukur efektivitas strategi
Anda. Pantau metrik seperti brand awareness, keterlibatan konsumen, dan tingkat konversi.
Anda juga dapat menggunakan berbagai analytical tools untuk melacak performa website,
media sosial, dan marketing campaign Anda.

Analisis hasil: Lakukan analisis data secara berkala untuk mengidentifikasi tren dan pola.
Temukan apa yang berhasil dan apa yang perlu ditingkatkan. Berdasarkan hasil analisis,
lakukan penyesuaian pada strategi Anda. Perbarui pesan, ubah saluran komunikasi, atau coba
pendekatan baru.
Sesuaikan strategi: Berdasarkan hasil analisis, lakukan penyesuaian pada strategi Anda.
Perbarui pesan atau tone of voice, platform komunikasi bersama audiens, atau coba
pendekatan baru.
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Kolaborasi dengan Branding Consultant

Branding adalah investasi jangka panjang dengan keuntungan jangka panjang.  Branding yang kuat
akan membuat Anda dikenal, dipercaya, dan disukai konsumen. Membangun strategi branding yang
kuat membutuhkan dedikasi, kreativitas, dan konsistensi. Agar dapat mengoptimalkan upaya ini,
Anda juga dapat berkolaborasi bersama branding firm atau branding consultant.

Contoh dari branding consultant tersebut seperti Creativeans. Creativeans adalah branding
consultant yang berbasis di Jakarta dan Singapore. Creativeans menyediakan berbagai graphic
design service seperti design logo, website design, UI/UX design, packaging design, desain pakaian,
dan sebagainya. Selain itu, Creativeans turut mampu mendukung pengelolaan berbagai strategi
branding. Dimulai dari Brand Audit, Brand Positioning, Brand Identity, Brand Touch Points, hingga
brand Roll Out. 

Tentang Creativeans
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Creativeans adalah perusahaan desain dan branding pemenang penghargaan dengan kehadiran di
Singapura, Jakarta, Milan, dan Vancouver, yang mengkhususkan diri dalam branding strategis dan
mengatasi tantangan kreatif. Para pemimpin bisnis mempercayakan kami untuk menyelesaikan
dilema strategis mereka: mulai dari branding perusahaan, desain produk, desain UI/UX, desain
kemasan hingga desain komunikasi. Kami berkolaborasi bersama klien yang beragam di berbagai
industri dan wilayah.

Sebagai konsultan manajemen yang diakui di Singapura, tim kami, yang dipimpin oleh ahli konsultan
brand, menggunakan pendekatan sistematis untuk memastikan catatan kesuksesan yang konsisten.
Metodologi kami, termasuk BrandBuilderÂ® dan EDIT Design ThinkingÂ®, menjadi inti strategi kami
untuk memberdayakan berbagai brand. Kami berkomitmen pada keyakinan bahwa setiap brand
memiliki potensi untuk membuat dampak yang signifikan di dunia, dan misi kami adalah untuk
membantu mewujudkan potensi tersebut.

Pelajari Lebih Lanjut
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